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  بعواصم المحافظات  وساط المدن الثانويةأفي  آلية تفعيل دور محاور المشاه التجارية 

عواد ةحمد عواد جمعأإعداد  د.    

  جامعة بنھا –بشبرا بكلية الھندسة  –مدرس بقسم الھندسة المعمارية 
  :ملخص البحث 

في أوساط المدن (الشوارع الرئيسية) محاور التجارية الفراغي للدور التتناول ھذه الورقة البحثية التوصل إلي تفعيل      
لتي ساعدت الثانوية بعواصم المحافظات ،وذلك في محاولة لحل مشكلة أوساط المدن التي أصبحت مليئة بالمحاور التجارية وا

وكذلك توفير بيئة فراغية عمرانية مناسبة ،وذلك في إطار يعمل علي رفع كفاءة العملية التجارية علي التكدس والازدحام ،
ذلك من خلال إعادة صياغة ھذه المحاور لتقوم بدور الفراغات العمرانية المنعدمة ھذه المدن وبخاصة سكان أوساطھا ولسكان 

ة بين كافة الجھات التي تتعامل مع ھذه المحاور سواء الدولة العلاقضبط من أوساط ھذه المدن وتنتظم ھذه الآلية من خلال 
التي تقوم بوضع السياسات التخطيطية ،وأصحاب المحلات ،والسكان ،والمتجولين ،وكذلك دراسة عملية التمويل وذلك حتي 

 .ور بدوره التجارى والفراغي يقوم المح
  

 المقدمة : .١

الباحثين فى الآونة الاخيرة و ذلك لكونھا اصبحت ذات تاثير قبل زاد الاھتمام بالمحاور التجارية من                    
واضح و مباشر فى اوساط المدن و بخاصة انھا نشات فى ھذه المدن بدون ان يسبقھا عملية تخطيطية و تنموية تناسبھا و 

الارضية الى استعمالات تجارية متنوعة و ادى ھذا الى  تناسب سياقھا حيث انھا تحولت من استعمالات سكنية بالادوار
التراكم فى العديد من المشاكل باوساط ھذه المدن منھا الكثافة للمتجولين و المستھلكين كذلك ازدحام السيارات بعد ان 

بأوساط المدن  (الشوارع الرئيسية) المحاور التجاريةھذه البحث موضوع ھذا ول يتنا اصبح قلب ھذه المدن ملييء بھا, و
،وذلك من منظور دراسته وإعادة صياغتھا وتحويلھا إلى فراغات عمرانية تجارية تخدم  الثانوية عواصم المحافظات

  أوساط ھذه المدن التى تفتقر إلى الفراغات العمرانية ،

 وفى ھذا الإطار يناقش البحث مجموعة من الخطوات والمراحل الإجرائية تشمل ما يلى :

 :  البحثيةالمشكلة   ١-١
  عواصم المحافظات مليئ بالمحاور التجارية وتكدست الكثافات العددية سواء للمتجولين أو للسيارات بأصبح قلب المدن           

مما أدى إلى محاولة أصبحت غير ملائمة لى وجود خلل فى أدائھا الوظيفى ومما أدى إ،ة وفقدت قلب ھذه المدن فراغاتھا العمراني،
  .ات العمرانية فى أوساط ھذه المدنتستفيد من الإمكانيات المتاحة وتساعد فى حل مشكلة الفراغ إيجاد حلول

 ھدف البحث :  ٢-١
بعواصم المحافظات  د علي تفعيل دور المحاور التجارية المنتشرة في أوساط المدن الثانويةتساع التوصل إلى آلية          

التي تساعد في خلق لقيام بدورھا الفراغي التجارى وي تساعد ھذه المحاور لالت بحيث تھتم ھذه الآلية بالتفاصيل اللازمة
بيئة اجتماعية ترفيھية تجارية ھا وتخلق يوساط المدن وتكون بمثابة المتنفس لقاطنمناسبة لحياة الإنسان داخل أ يئةب

    .مناسبة

 منھجية البحث :  ٣-١
يعتمد البحث على المنھج الاستقرائى لأھم الدراسات المعنية بالمحاور التجارية والفراغات العمرانية وعرض           

التنسيق بالمحاور التجارية فى إطار يتوافق مع إعادة صياغتھا طرق عناصر الفرش وللأطر النظرية التى تستھدف 
من  سة شارع عطا بمدينة بنھا لدراستهى التحليلى لدراوتحويلھا إلى فراغات عمرانية تجارية واستخدام المنھج الوصف

وصولا الي الية تساعد ھذه المحاور علي تفعيل دورھا الفراغي وذلك من خلال التنسيق  المنظور الفراغى العمرانى.
  الجيد بين كافة الجھات التي تتعامل معھا . 

 : حدود الدراسة  ٤-١
بعواصم المحافظات بجمھورية مصر العربية ،وقد ركزت ھذه الورقة البحثية تھتم ھذه الدراسة بالمدن الثانوية           

  .ميلادياً) ٢٠١٥- ٢٠١٤على شارع عطا بمدينة بنھا بمحافظة القليوبية فى خلال عام (
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 : أھمية البحث  ٥-١
والاجتماعى تساعد فى رفع المستوى العمرانى لول تأتى أھمية البحث فى المساھمة الجادة للوصول إلى ح          

فى التوصل إلى آلية بخاصة أنھا منتشرة فى معظم المحافظات داخل الجمھورية ،ويساھم ھذا البحث بأوساط ھذه المدن و
   .ھذا الموضوع تنظم ھذه الآلية العلاقة بين كافة الجھات المتعاملة مباشرة معممنھجة حيث 

  : النظرية الدراسة .٢

  :  )Malls Axial(المحاور التجارية  ١-٢
كثافتھا السكانية وموقعھا والأنشطة الموجودة الموجود بھا و المنطقة الحضرية تبلور أھمية المحور التجارى فى          
 تشكيلية أو من ناحية أھميةنسبه ال والمستوى العمرانى للمباني سواء من ناحية ذلك طابعه المكانى والاجتماعىكبه و

ساسيين وھما نجد أن دراسة المحاور التجارية لھا بعدين أينة الموجود فيھا ودمراني لوسط الموضعيته داخل النسيج الع
   .المحور التجارى ويتمثل المكان فىالمستھلك  نسان فىل الإثنسان والمكان حيث يتمالإ

 : ) Consumer(المستھلك  ٢-٢
يتولد لدى الشخص  البداية جماعة حيث فىو أو الاستھلاك سواء كان ھذا فرد ھو الشخص الذي يقوم بالشراء أ          

نتيجة  الدوافع الشرائية وھى لبيةكذلك تنقطة البدء في عملية الشراء ،وتتوقف علي أنواع وأھمية السلعة و الاحتياج وھى
القائم  –مقرر الشراء لسلعة معينة أو خدمة تجارية يتولد لدى المستھلك دوافع شرائية يقوم بھا ( الإحساس بالحاجة

  بالشراء) .
طول مدة  –الوصول  وسيلة –مكان الشراء ( ات شرائية تشمل عدة عوامل ھامة ھىأن لھذا المستھلك عادونجد ، 

  . ؛لھذا نجد أن المستھلك له سلوك شرائى فقط أو سلوك شرائى ترفيھى) دمج الشراء مع الترفية –الشراء 

 :  )allsPedestrian M( التجارية مسارات المشاه بالمحاور ٣-٢
و بأى عناصر أخرى تستخدم كمنطقة عني : شارع طولي مظلل بالأشجار أت "Mall" كلمة          

مشاه عامة أو للتسوق بأمان من حركه الآليات ،وھو عادة ما يكون شوارع أو ساحات مخصصة للمشاه 
  .حيانفقط أو نصف مشاه في بعض الأ

 نواع :مسارات المشاه التجارية لھا ثلاثة أ 
  :"   Full Mallفقط " مشاه تجاريةمسارات   -أ

المركبات بكافة أنواعھا إلا في مخصص للمشاه فقط ويمنع مرور السيارات و مسار تجارى          
ويمكن أن يكون في الماضى مخصص لحركة ) مطافئ – النجدة –سعاف حالة الطوارئ فقط (الإ

أرضيات مختلفة  يجب استخدام به نوعياتأو ساحة عامة للمشاه ولي فراغ م تم تحويله إثالسيارات 
كبر أعلي كفاءة وأيحقق  نحت لكىومقاعد و أعمده للإضاءة ووسائل للراحةشجار ونافورات وأو

خلق صورة  لبصرية المختلفة التى تساعدنا علىيوجد به كافة العناصر المسارات المشاه واستخدام 
  .)١الشكل رقم ( .مميزة للمكان بصرية

 " : Semi Mall"  مسارات  نصف مشاه  تجارية  - ب

  في ھذا النوع يتم السماح للسيارات السيارات ومخصص للمشاه و مسار تجارى ھو          
  ور مع العمل علي تقليل الانتظار أو منعه علي جانبى الطريق ومحاولة زيادة المكان المخصص بالمر

يجب و الوقت و في كلبعض الوقت أ ىخول مسارات المشاه فويمكن د،مرور المركبات  للمشاه لتھدئة
تلفه في نواع المخاستخدام الأللمشاه ويجب تصمم علي أنھا مسارات بھا أجزاء كبيرة فيھا مخصصة ن أ

 ،وغيرھا من تماثيل ....) –ضاءه أعمده الإ –مقاعد  –تشجير  –رضيات للمسار من (الأ  الفرش
  .)٢الشكل رقم ( .للمشاه العناصر التي تقوى الصورة البصرية

  : " Transit Mallمسار مشاه مع النقل العام ( مسار العبور ) "   -ج

مترو  –تاكسي  –توبيس (الأووسائل المواصلات العامه مثل  مخصص للمشاه مسار تجارى وھ          
  باستثناء مركبات المواصلات  خاصةمركبات  ،ويمنع مرور أى) سكة حديد خفيفة –النقل العام  –

ً  العامة   ضافةلرصيف وإويتم زياده عرض ا, فقط ولا يسمح بانتظار السيارات نھائيا
   .المشاه حركةو المكملة للسوق التجارىالعناصر 

  ( Ithica Commons :شارع إثاكان ) 
 )١الشكل رقم (

 İzmir Street: Kızılay‐Ankaraتركيا في بانقره ازميز شارع
  )٢الشكل رقم (
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  حل  ويمكنمناطق البيع الرئيسية مناطق وسط البلد و ويظھر ھذا النوع فى    
  .نفاق للسياراتحركة الآليات والمشاه الأخرى بعمل كبارى أو إ

. كثر شيوعا من مراكز المشاهفھو النوع الأ وسط المدينة قةوتصمم تلك المسارات لتكون صورة بصرية مميزة بمنط    
  .)٣الشكل رقم (

 

 

 عندما يتم إغلاق الشارع أمام حركة المرور يكون أحد و ه التي تخدمھا وسائل النقل العامةفقد ظھرت ھذه المسارات للمشا
 الأنشطة التى تجرىتناول الطعام ومشاھدة للناس والجلوس و تي يمكن أن تتحول إلى مكان نزھةأنواع مسارات المشاه ال

 .حول إلي نشاط ترفيھىي أى حولھم

  تأثير مسارات المشاه التجارية على الحياة الاجتماعية فى وسط المدينة :  ٤-٢
 تي تحدث عند ال لمشاه ھي عبارة عن بيئات اجتماعية يتم إنشاؤھا من قبل النشاط البشرى والتفاعلات البشريةمراكز ا

 ً ً لوجه وأ التواصل وجھا ً  ن يعيش الناستساعد أ يضا ما قال " ليفنت " مختلفه ك جنب مع وجود فئات اجتماعية إلى جنبا
ً ت عن الآخرين وأير من الرسائل والمعلوماالكث يمكن الحصول على معلومات عن البيئات المادية من خلال أنشطة  يضا

ً المشاه وزيادة فرصة   لوجه. التواصل وجھا

  ستخدام ھذه المسارات : لا أنشطة رئيسية ثلاثةيوجد 

 ."التسوقو الأنشطة الإجبارية أو اللازمة مثل " المشى إلى العمل أ  -أ
المادية الخارجية بمعنى آخر النشاط الذى تم اختياره فقط إذا كانت نشطة الاختيارية التى تتأثر بالظروف الأ  - ب

 ." الترفيھةوأخذ حمامات شمس و المشىمثل " الظروف المكانية مرضية
 اعية ھى كل الأنشطة التى تعتمد على وجود الآخرين فى الأماكن العامة بالمناطق الحضريةالاجتمالأنشطة   - ج

 :  حيث تساعد على

  الاتصال الاجتماعى للناس باختلاف الأوضاع الاقتصادية والاجتماعية ھى واحدة من أكثر المھام القيمة لمسارات
 .المشاه التجارية

 والقيم الاجتماعية تعمل كمرآه لأنفسنا تعكس الثقافة ة مفتوحةمساحات عام مسارات المشاه التجارية ھى،.  
 كما ذكر "، نشئة الاجتماعية للناس بالأماكن العامةالت ر مسارات المشاه التجارية يكمن فىجوھPosnanskiفراد " الأ

 .البيئة المناسبة للحياة الاجتماعيةبعد توفير  بالانتماء للدولةيشعرون 
 كما ذكر "  مسار المشاه التجارى البيئة فىحقيق التواصل والتفاعل بين الأفراد ويجب تCassidy ".  

 شاشات  – أبراج الساعة –طفال ملاعب الأ –النحت  –النوافير التجارية مثل " التصميم لمسارات المشاه عناصر
ً اً " تلعب دورالعرض  وھذه العناصر تھدف إلي زيادة حركة،ت الأفراد احتياجا تلبىفراد ولأل في التنشئة الاجتماعية ھاما

 .لاجتذاب الناس إليھا من خلال توفير مكان للتنشئة الاجتماعية بھامرور المشاه وتخلق الاھتمام 
 فرادھااتصال بين أو حيويةو كثر تجولاً مسارات المشاه التجارية تسھم في جعل المدينة أ. 

 

 : دراسة تجارب مشابھة ٥-٢
 16..  كولورادو -  ش دينفر ١٦th Street Mall (transit mall): Denver‐Colorado.   

  تطوير مركز التسوق للمشاهXi‐men في تايوان.  
 تايوان تطوير شارع جينغ مينغ فى.  

   : نجاحھا وھى كالآتى علىثرت بشكل مباشر تم استنتاج بعض العوامل التي أ

  ( Denver 16th Street Mall , Streetscape ) بكولورادو  بدنفر فول صور توضح مسارات المشاه بشارع
   )٣الشكل رقم (

 مواقف حافلات الركاب )٤الشكل رقم (
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‐Denver"كولورادو  -ش دينفر  ١٦ العوامل التي ساعدت علي نجاح محور  -أ

Colorado : 16th Street Mall (transit mall)" ) ٤الشكل رقم(. 
  وللمرور العابر في نفس الوقت ( شارع تجارى للمشاه ١٦تھيئة شارعtransit mall( فى 

  نفر.د
 كم ٢المحور وطوله  استقامة. 

  

 ش دينيفر١٦لـ صورة توضح شكل نسيج الموقع 

 

 ٤الشكل رقم ( .للركاب ثانية ٣٠كل حيث تقف  حافلات الركاب المجانية توفير(. 
 تستخدم أ ً   .)٥الشكل رقم ( .والعربات التي تجرھا الخيولالتنقل  الخيول فى يضا
 ٣٠٠يحتوى الشارع على أكثر من المطاعم حيث التنسيق الجيد بين المحلات و 

 مطعم ومعارض لدنفر. ٥٠و محل تجارى
   رضيات :الأتصميم 

  حمرالرمادى والأ تم استخدام أنواع من الجرانيت الھندىحيث. 
  ٧الشكل رقم ( .يمات جيدةبتصم من الجرانيت ألوان مختلفة ٣تم استخدام( .  

  التشجير :
  ٨الشكل رقم ( .على طول الشارعشجار البلوط استخدام أتم(.  
 حواض زھورواستخدام أ.  
 الطول للمشاه وللمبانى إضاءة مختلفةعلى طول الشارع ووحدات  تم توفير مقاعد خشبية. 
 ٩الشكل رقم ( .على طول الشارع ماكن الاستراحةالعديد من أ(. 

  
  
  

  
  
  

 
  
 

 

لالعربيات و الخيول المستخدمة فى التنق )٥الشكل رقم (

تشكيلات جرانيت )٧الشكل رقم (

أشجار البلوط )٨الشكل رقم (

أماكن استراحات )٩الشكل رقم (

)٦الشكل رقم (
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 تايوان :ب Xi‐menنجاح محور العوامل التي ساعدت على   - ب

 ١٠الشكل رقم ( .للشباب خاصة بالنسبةشطة المتنوعة لجميع المواطنين ونيوفر الأ(. 
 اتضح أنه مركز ثقافى  بالفعلالمحور و ھوية من الاتجاھات بحيث يتم التوصل إلى ةعداد مجموعإ

كيد تم التأقدم دور السينما وذات تاثير اجتماعى وبه أ وھو، الترفيھيةو له من السمات التقليدية
ً برزت نجاحأھذه السمات و على  .اً كبير ا

  

  نامج رعن بتم التعاون مع البرامج ذات الصلة بھذا المشروع الموجودة بالمدينة وأصبح المشروع عبارة
 .من الحكومة إشراف الحكومة مع توفير دعم مالىمتكامل للعديد من المشاريع تحت 

 ھذا ساعد علي التطوراھتمت إدارة المدينة بعمل قانون لمولات المشى و. 
 واشتراك المواطنين طابع المؤسسى من خلال تبني الحكومةوجود ال. 

 

 عناصر تصميم محاور المشاه التجارية الناجحة : ٦-٢
 .تصميمية نظريةمبادئ   -أ
 .عامةسمات   - ب
 . فرش محور المشاه التجارىعناصر   - ج

 ونبين ذلك فيما يلي : 

 و ھي : م مراكز المشاه التجاريةعند تصمي روبنشتاين علي بعض المبادئ الھامةكد أ:  مبادئ تصميمية نظرية  -أ

           "Ability"  و"،الوضوحContinuity و" ، " الاستمراريةSequence "  و"،التسلسلRepetition التكرار "
 Textureو"، " الھيمنةDominanceو"،" التدرج Hierarchyو"،" التناسب Proportionو"،يقاع " الإRhythmو"،

and Pattern و"،" النمط والملمسTransparencyو"، " الشفافيةDirection.الاتجاه "  

 :  عامةسمات   - ب
o  الھواء  أنشطة فىعمل  –عرض برامج النشاط  –خرائط الشوارع  –مقاعد ( مثل وسائل الراحة للمشاه جيدةتوفير

 .)إنشاء ھوية للمنطقة –لتشجيع نشاط المشاه  مناسبات عامة –الشوارع  المعارض فى –الطلق 
o (المحور)الاستخدامات علي طول المول  استمرارية. 
o الخاصةالدراجات والسيارات و ةمن خلال وسائل النقل العام ةوصول جيد طريقة. 
o التجارى المحورلنجاح  السكان المحليين من البداية أمر ضرورىو اتفاق المصالح التجارية. 
o بكندا  الحى التاريخى كيبك سيتى( فمثلاً  جاذبيةكثر تجعلھا أوتسوق المشاه  لمحاور الأھمية التاريخية تضيف أھمية

للمشاه فقط يربطھا ممر إلى مناطق  وھيللسياح)  مفضلة اجھةوو صبح مركز للتراث العالمىأ
 .للشارع حديقة حضرية كبيرة التى توفر مناظر خلابة

o كدأ "Gottdiener المشاه التي تھتم بمبدأين : فضل مراكزأن أ ١٩٩٥" عام 

 ھو الذى يقوم علي تجارة التجزئة حيث أنھا تعمل على ارتفاع حجم العلاقات ول : والمبدأ الأ
ً  التبادلية  .بين المتجولين يوميا

 التعامل مع المشاه ل علي الاھتمام بالجانب الاجتماعى وحرفيةيعم المبدأ الثانى : المحور الذى. 

 

  عناصر الفرش والتنسيق بمحاور المشاه التجارية :  ٧-٢
  تشمل عناصر الفرش و التنسيق بھذه المحاور إلى عناصر :

   Hardscape :   - أ
  الرصيف)Sidewalk(: ) ١١الشكل رقم( . 

" للمشاه تسوق مركز  Xi‐men" 
)١٠الشكل رقم (  
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 ھو يعمل أيضا علىر المحور ظھالإ همن الاستفادة يجبالرصيف و التجاريةھم عناصر تصميم مراكز المشاه أ، 
 التغيير ستخدام أنواع مختلفة من الرصيف وتوجيه المشاه عن طريق ا

 خر.سطح مثل الانتقال من الرصيف لآال فى 

 حساس جيد للمحورمبھجة يضفى إام خامات ذات ألوان استخد. 

 الإضاءة )Lighting( :) ١٢الشكل رقم( . 
 ذاتنھا من عناصر التصميم التي تطيل فترة مزاولة الأنشطة لأ صر مھمضاءة ھى عنالإ 

 .الرؤيةعلي الأمن والسلامة وبالإضافة إلى مساھمتھا الأساسية فى زيادة ثير مباشر تأ
 افير والنحت والرسومات والمبانيبالمزروعات والنو عةثيرات متنواھتمام وتأ تعطى. 
 الارتفاعات مثل السلالم ينبغى عمل ضوء كافى عند المنحدرات والاختلاف فى. 
 مثل ارتفاع الإضاءة  الشوارع يجب الأخذ في الاعتبار معايير الإضاءة للمشاه فى إنارة

 .وضعھا ومسافة
 ضاءة منطقة المشاه يجب ألإ ً  .رضعلي الأ ن يكون مصدر الضوء منخفض نسبيا

 شعارالرمز أو الإ )Symbol or notice(  :) ١٣الشكل رقم( . 
 روبنشتاين:  عدة عناصر ذكرھا تساعد على 

 لمحور التسوق للمشاه إنشاء ھوية. 
 للمشاهالمرور بمحور التسوق  تدفق حركة تطوير. 
 تقديم معلومات عن اتجاه وموقع الأنشطة. 

 النحت )Sculpture( : ) ١٤الشكل رقم( . 
  الصورة البصرية للمدينةنه يحسن استخدم النحت في تزيين المدينة التى لديھا تاريخ طويل لأ . 
 ثير علي محيطهاً بما يكفى ليكون له تأن يكون النحت كبيريجب أ . 

  
  
  
  

 ) الشمعاتBollards: (  

بعاد المركبات ذات استالشمعات ھي التماثيل صغيرة الحجم وتستخدم لتحديد الحركة على السلالم وفى الشوارع و     
ً العجلات بطريقة مھذبة "فإ  )١٥الشكل رقم ( .قدميك" ولكن تقول تأتى على نھا لا تقول البقاء خارجا

 في بعض الأالمشاه و لحركة تعمل مناطق منفصلة ً جنب بين الشمعات لتزيد الشعور  إلى حيان توضع سلاسل جنبا
 . زتشكيل حاج نفصال أو تعمل علىبالا

 أ الجلوس مناطق تحدد ً  .الوظيفة حيث من التصميم عناصر من مھم عنصر باعتبارھا يضا

   

 ) المقاعدSeats : () ١٦الشكل رقم( . 
 من عناصر التصميم من حيث الوظيفة وينبغى أن توضع فى عنصر مھم مناطق الجلوس ھى    

  مناطق بھا عدة اشتراطات : 

 نهم الاستفادةالموقع و مشاھدة. 
 المقاعد باعتبارھا واحدة من أ ً ً فينبغي أن تكون ملائمة للجلوس وملائمة أ كثر العناصر شيوعا  يضا

 .طار محور تسوق المشاهلإ
  يجب ً فى  لھا مقاومة التخريب واختيار مواضع مناسبةو سھولة الصيانةو للمتانة اختيار المواد وفقا

 .مشاهعمل محور تسوق ال كيفية ىالتصميم لأنھا تؤثر عل

صور توضح الأرصفة )١١الشكل رقم (  

صورة توضح الإضاءة )١٢الشكل رقم (  

الرموز )١٣الشكل رقم (  

أمثلة لنماذج نحتية )١٤الشكل رقم (

الشمعات )١٥الشكل رقم (
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 الكامل للمشاه "  المركز التجارىFull Mall  "وسط محور المشاه  توضع أماكن الجلوس فى
 .ت والمقاعدبالمزروعا تفصل حركة التداول الرئيسيةو

 تصميماتھا – للاستخدام توافرھا" حيث من مقاعدھا قبل من التسوق محور علي الحكم يمكن". 

  

  

 

 )الأكشاك والستائرStalls and curtains : () ١٧الشكل رقم( . 
 المواد ھو أمر بالغ الأھمية لنوعية البيئة ى ھياكل صغيرة تعطى طابع خاص للبيئة ؛ولذلك فإن تصميمھا واختيار ھ

         .الحضرية

 ر التصميم والتنسيق فھى تضيف اللون وتعطى عنصر من عناص أكشاك العمل ھى
 مزاج خاص للمكان.

 توفر الإضاءة الليلية فى كثير من الأحيان وأ ً علانات كانت تستخدم للوحات الإ يضا
 المعلومات.كشاك عرض الحالات وأودلائل الشارع و

 

 

  

  

 

 ) الأماكن المظللةShaded places : () ١٨الشكل رقم( . 
 يريدون ،ولا الحارة الصيف أيام في المظللة المناطق في راحة على الحصول يفضلون الناس 

 ماكن جلوسھم.أ فى الشتاء فصل فى بيرطتال على الحصول

 يمكنمحور تسوق المشاه فإن الأماكن المظللة  فى ماكن الجلوسلأ الحماية توفير  

 مشكلة. تسبب أن لأن الظروف المناخية يمكناستخدامھا ؛

 للمركز المعمارية المعالم تصبح المظلات روبنشتاين ذكر كما ذلك إلى بالإضافة. 
  

 ) الساعاتHours : () ١٩الشكل رقم( . 
 تمع الناس حول الساعات في بعض الأحيان الأمر الذى يجعلھا كعلامة بصريةيج. 

 ساعة المدينة ھى  ً ً  عنصر يترك انطباعا  .ين والعقل للمشاه علي مدار اليومالع على قويا

 تصميمھا بعناية وحساسية يجب وضع  ً  .ذات صورة بصرية قوية فتكون معلما

 ) حاويات القمامةGarbage containers : () ٢٠الشكل رقم(  

 
 حاويات القمامة تحسن من نوعية البيئة الحضرية كعنصر تصميمى. 

 ھو استخدامھا في الحفاظ علي نظافة  الھدف الرئيسى من تصميم حاويات القمامة

نماذج للمقاعد )١٦الشكل رقم (  

الأكشاك والستائر )١٧الشكل رقم (  

الأماكن ا لمظللة )١٨الشكل رقم (  

الساعات )١٩الشكل رقم (  

حاويات القمامة )٢٠الشكل رقم (  
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 .المحور

  جميلاً  اً منظريجب أن تعطى مواد تصنيعھا . 

 المحور راز ھويةبتساھم في إ.  

   Softscape :  - ب
 النوافير والشلالات )Fountains and waterfalls(  :) ٢١الشكل رقم( . 

 المياه المتدفقة – الصفات فيمكن استخدامھا لتعطي تأثيرات مختلفة مثل "المياه الھادئة المياه لديھا العديد من – 
  ."النحت بالماء –الشلالات 

  

  

 

 النافورة الراقصةبداع مثل "للمصمم مجموعة واسعة من الإمكانات والإ توفرانعكاساته صفات المياه و". 

 ھى وضع نوافير للشرب فى مركز المشاه و تؤدى غرض وظيفىللنوافير و يمكن إضافة فائدة. 
 

  المزروعات)Plantings(  :) ٢٢الشكل رقم( . 
 علي نوعية البيئة وتدل  لون من المزروعات كعنصر جذب طبيعىال يمكن عمل بقع مشرقة

ً الحضرية وفى بعض الأحيان يمكن أن تعمل منطقة جلوس أ  .يضا

 ب جيشجار ولذلك الناس تفضل الجلوس على المناطق المزروعة وخاصة أن تكون مظللة بالأ
  .عاتهمزرو بالمكان ويقيس تحضر المكان بنوعيةتوافرھا 

   أواني الزھور يمكن وضعھا في مجموعة متنوعة من الموقع بالمناطق الحضرية لإضافة اللون
  .و الفائدة

 .لنمط معين من محاور تسوق المشاه ن تمھديمكن لسيقان الأشجار أ

 فيمكن أن تصبح جزء من  ور تسوق المشاهشجار مباشرة علي مسار محإذا زرعت الأ
 .وسع للمشىعناصر تصميم أنماط الرصيف فإنھا توفر مجال أ

 مثل المعقدة المعايير مثالية بين وسط حل على العثور يحاول المفتوح الفضاء مصمم 
 – اللون – النمو معدل – الشجرة وراقأ كثافة -  الفراغ بناء – بعادالأ – المناخ – الموقع"
 مثل الإقليمية والمحددات الجمالية المعايير حيث ومن "البصرى التماسك – لموسميةا
 الھواء" مثل المحلية والمحددات،"  الموقع استخدام – التربة نوع – التضاريس – المناخ"
 من"  السلامة – الصيانة – الزرع توافر" مثل الثقافية والمعايير" ....– الضوء – الماء –

 .النباتات نوعية اختيار عند الرئيسية المعايير وھى التشغيلية المعايير حيث

  آليات إعداد وتفعيل تحسين بيئة الممرات التجارية : ٨-٢
            ً التجارية وزيادة شعبيتھا وزيادة  راتمتسويق الم ىتساھم ف ىالت وسائلبعض ال التوجه لإضافة تم حديثا

  : وسائلقبال الزبائن عليھا , ومن ھذه الإ
  طفال)ل ملاعب ومناطق لعب الأثم( المختلفة ويكون سھل الوصول إليھا عناصر الترفيهتوفير.  
 والكافيتريات مطاعمال.   
 وعناصر التنسيق الحضرى المتنوعة.حدائق ال  
 (سينما ومسرح) مراكز ثقافية.  
  والفنادق.المكاتب 

النوافير والشلالات )٢١الشكل رقم (

المزروعات )٢٢الشكل رقم (  

المزروعات )٢٢الشكل رقم (  
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  للزبائن أو مستخدمى وأصحاب المكان).توفير أنظمة أمن للمترددين على المناطق التجارية (سواء 

 .توفير أماكن انتظار سيارات 
  ت المناسبة.واللافتا اللوحات الإرشاديةمراعاة استخدام 
 التكييف وبرادات المياه  مراعاة عدم وجود عوائق بالطرقات والممرات كالأعمدة والعتبات وأجھزة

 .وأحواض الزھور ... الخ

 بوضعھا فى الأماكن المناسبة. ة والأھتمامنارة العامتجانس الإ 
 .توفير أنظمة الأمان و مكافحة الحريق 
 .الاھتمام بصيانة عناصر التنسيق الحضرى للممرات التجارية 
 .الاھتمام بمناطق الجذب فى الممرات وتوزيع الخدمات على الممر  

  

  :  الدراسة الميدانية .٣
                 المحاور فى المدن الثانوية ذات الوظيفة الإدراية حدتتناول الدراسة الميدانية أ             

ولي ألف نسمة والتي تقع في المرتبة الأ ١٠٠من كثر عواصم المحافظات) وحجم سكانھا أ(
  .التنميةمن 

ً فى تلبية احتياجات مواطنيھا ( وذلك لكى تقوم ھذه المدن بدورھا ً  – اجتماعيا  – ثقافيا
 ً على مستوى أنحاء الجمھورية ،وتتناول الورقة  ن ھذه المدن تمثل انتشاراً ) وبخاصة أترفيھيا
  البحثية 
  لوجه البحرى وھى مدينة بنھا بمحافظة القليوبية وتركز الدراسة من مدن محافظات ا مدينة

                                                          .)٢٣الشكل رقم ( .لب الحضرى والمركز التجارى بالمدينةعلى وسط المدينة أى منطقه الق
  
  حوالي وتبعدة ،العربي مصر بجمھورية القليوبية محافظة عاصمة ھى بنھا مدينة      
ً نسمة  ١٥٧٧٠١ سكانھا وعدد، فدان ١٤٧٩,٥ ومساحتھا، القاھرة من كم ٤٥   لتعداد طبقا

   .الكبرى القاھرة قليمبأ يسمى ما والجيزة القاھرة محافظات مع القليوبية تشكل و ٢٠٠٦

  .)٢٤الشكل رقم (
  
  
  
  

  :  التعريف بمنطقة وسط المدينة ١-٣
الشرقية خطوط  ويحدھا من الناحية،أغلب استعمالاتھا تجارى بنھا  تقع فى قلب مدينة منطقة وسط المدينة

يحدھا من الناحية الغربية نھر و، لمنوفيةاو السكة الحديد المتجھة إلى الإسكندرية
ويحدھا من الجھة الشمالية خطوط السكة الحديد المتجھة إلى ،النيل فرع دمياط 

  .)٢٥الشكل رقم ( سكنية.يحدھا من الجنوب منطقة و، المنوفيةو الإسكندرية

 ) :كان الدراسة الميدانيةالذي يتم دراسته (م تحديد المحور التجارى ٢-٣
حويل حركه السيارات فيه ن يسھل تعدة عوامل منھا أ ثناء الاختيارأحيث روعي            
 ساعد على ذلك أن المحاور الموجودة حوله يمكن تحويل بھامشاه فقط و لتحويله إلى

يمكن  وبھذاكذلك ھذا المحور معروف لدى سكان المدينة كلھا ، لياتمسارات حركة الآ
  .)٢٦الشكل رقم ( عليه. بنود الدراسة جميع تطبيقمن  ادةالاستف
      

 

 

 

 النسيج العمرانى لقلب مدينة بنھا

القليوبية محافظة بنھا مدينه  
. )٢٣الشكل رقم (                

ينةالمد وسط منطقة عليھا موضح و بنھا لمدينة خريطه  
  . )٤٢الشكل رقم (

)٢٥الشكل رقم (  
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  بمنطقة وسط مدينة بنھا الذى تتم عليه الدراسة المحور التجارى (شارع عطا)

 

 : (بمنطقة وسط مدينة بنھا)عمران شارع عطا دراسة عمارة و ٣-٣

ك مثله مثل معظم المحاور وذل رة البصريةعدم النظام وتشويه الصويتسم عمران شارع عطا بالعشوائية و          
غلبھا يفتقد للتنسيق ،حيث أن أ الثانوية بعواصم المحافظاتالموجودة فى أغلب المدن و التجارية الموجودة بالمنطقة

و فى التنسيق الموقعي أ )مثل واجھات الممرات أو الطابع العام للمبانى(عناصر التصميم الحضرى اني سواء في العمر
   : )٢٧الشكل رقم ( شارع عطا عمرانية وفراغية وبصرية نوضحھا كما يلى لفراغ المحور فيوجد مشاكل فى

 مشاكل فى عناصر التصميم :  -أ
 .عدم وجود متنفس فراغى بالمنطقة 

 ت السيارات مع المشاه بشكل عشوائىاختلاط مسارا. 
 .لا يوجد طابع موحد لواجھات المحلات 

 .لا يوجد أنشطة ترفيھية 

 .الاختلاط و التشويش البصرى والنفسى للأدوارالعليا السكنية داخل المحور  
 ئ فراغ المحور.فروشات الباعة الجائلين تمل  
 صحاب المحلاتقبل أ فراغ المحور من الخروج بالمعروضات فى. 
  كيد للمداخلأو تألا يوجد معالجات. 

 

  مشاكل فى عناصر التنسيق الموقعى :  -ب
 في المحور لا يوجد علامات بصرية مميزةLand Mark . 
 لا يوجد أماكن تجمع فراغية Node.  
  تجولينللجلوس للم أماكن مخصصةلا يوجد. 
 واجھات المحلات عشوائية اللافتات الموجودة فى. 

  

  
  

 

  بعض المشاكل العمرانية و الفراغية و البصرية المتواجدة فى شارع عطا

 

)٢٦الشكل رقم (

)٢٧الشكل رقم (
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  :   عطا شارع لمحور التطور آلية ٤-٣
 .مرحلة الدراسات التخطيطية الأولية  -أ
 للمحور. مرحلة إعداد المتطلبات الوظيفية  - ب

 التصميم.إعداد  مرحلة  - ج

 .معيةتالمج مرحلة المشاركةوالدور المؤسسي  مرحلة  -د
 تمام المشروع.التمويل اللازم لإ مرحلة  -ه

  
  و سنتعرض لھذه النقاط بشئ من التفصيل وھي كالاتي : 

 :  مرحله الدراسات التخطيطية الأولية  -أ
  خطوتين وھما : وتتضمن الدراسات الأولية

 دراسة المنطقة  ً  وسمات محور نسب الألتحديد المحور  تخطيطيا
  .)٢٨الشكل رقم ( .شارع عطا ھو الأنسب لإعداد الدراسة

 ھذا المحور :  تحديد نوعية 
  يمكن نهالمنطقة الموجود بھا ھذا المحور تبين أ بعد دراسة

  مشاه فقط  إلىالسيارات وتحويل ھذا المحور  تحويل مسارات حركة 
 Fullلذلك يكون ھذا المحور من نوع (؛ Mall  نه يكون ) أى أ

  .للمشاه فقط مخصص
  الةح افة أنواعھا إلا فىمنع مرور السيارات والمركبات بكتو       

  لا بد منوكان  )مطافى – نجدة –سعاف سيارات الطوارئ (إ 
  دخول المحور وكذلك دراسة بجانبماكن انتظار سيارات توفير أ 
ً  ٦مساءاً إلى  ١٢,وتخصيص أوقات محددة لدخول سيارات الخدمة إلى الشارع من  سيارات الطوارئ    .صباحا
  

  للمحور :  إعداد المتطلبات الوظيفية مرحلة  - ب

وتبين أن المحلات  تحديد متطلباتھاتم دراسة نوعيات المحلات لمعرفة استعمالاتھا وذلك أيضا لمعرفة و                
مدينة الأسماء تجارية معروفة لدى تجار ھى ذات بنھا و بمدينة الموجودة بشارع عطا من أقدم المحلات الموجودة

  به. فلكل منھا متطلبات خاصة ذھب" –ملابس  – أحذية – أقمشةنوعيات المحلات "و
  بھا. لكل نوعية متطلبات خاصة و محل بنوعيات استعمالات مختلفة ١٨٠نجد بھذا المحور ما يقرب من 

      

  :فيما يلى لھم  نلخص بعض المتطلبات الوظيفية و             

 ن ھذا الرصيف يساعد مشاه ؛لأم حتى بعد تحويل ھذا المحور إلى  ١.٥مام المحلات بعرض لا يقل عن رصيف أ عمل
 .لاستقطاب العملاء دخول الزبائن لھم أى طريقةعلي 

 المعروضات. ىعل نھا لا بد وأن تكون مباشرةالإنارة الخاصة بالفاترينة حيث أ توجيه 

 بعرض السلع اشتراطات خاصة لكل سلعة فى أبعاد و مقاسات الفاترينة الخاصة. 
  ھم جزء في واجھة المحلحيث أن الاسم التجارى أوضع اللافتات التى تحمل اسم المحل.  
 بعضھا لا بد أن تكون واضحةالفواصل بين المحلات و. 
 من المحلات. دراسة التخزين لكل نوعية 

 توفير أماكن جلوس مظللة بشارع المشاه ثناء فترات سطوع الشمسدراسه علاقة مظلات التظليل أ,. 
   المحلات. ھذهمتطلبات  نستنتج من ھذه المرحلة معرفة

ا ھكل وھذا يفيد المنطقةالتطوير  طةخ،ونستفيد من ذلك ضمان مشاركتھم الإيجابية وسھولة إقناعھم بالتصميم الجديد و 
  .وساط المدنيساعد في حل مشاكل أ ھذاو
  
  
  

 مسارات تحويل إمكانية و المحور حول السيارات حركة دراسة
 خالى يصبح وبھذا أخرى محاور إلى المحور ھذا من السيارات

السيارات من  (Full Mall)   
)٨٢الشكل رقم (  
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 :التصميم  عدادإمرحلة   - ج
   نشاء .ة حالة المبانى و نوعيات الإدراستم عمل دراسات عمرانية وبصرية لھذا المحور و

 علىتطل  ةشوارع فرعي ٤ وله عددم ،١م وعرض الرصيف ٨و متوسط عرضه م  ٣٥٠يبلغ طول ھذا المحور حيث 
 ١٨٠عدد المحلات التجارية فى الشارع الرئيسى وفروعه و،خر علي الجانب الآ فرعية شوارع ٦شارع السكه الحديد و

  . )٣٠- ٢٩الشكل رقم ( .محل تجارى 
  

  
  
  
  
  

الفراعات داخل المحور يوضح شكل   
  

  

  
 و الجزء الخاص بالفراغ مبانيبمرحلتين و ھما الجزء الخاص بال التصميمو تمر مرحله 

   

  

                                                                                                                        

  

  

  

  

  موقع شارع عطا فى وسط مدينة بنھا

  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

)٣٠رقم ( الشكل

)٢٩الشكل رقم (
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مداخل  – اتتصميم الفراغ – واجھات الشوارع( بالمشروع تصميمية عند تصميم فراغ المحورتم مرعاة المبادئ الو 
  والتى توضح كما يلى : ،) تصميم الأرضيات -  اتالفراغ

 

 ة بحيث تعطى شخصية سكان المدين ثقافية لدى تراثيةاستخدام منظومات  على اتيجب أن تعتمد الأفكارالتصميمية للفراغ
  للتصميم. ضمن استجابة سكان المنطقةنعن المكان وھنا  معبرة

 عيةالرئيسية والفر المداخل ثلمؤثرة معمل بعض العناصر التصميمة ال. 
 عمل تغطيةSemi Shaded  اتعطي تميز للفراغي وھذا لفراغ المحور. 

 التوصية تم مراعاتھا ة التىالمبادئ التصميمي  

  أثناء تصميم الواجھات
المحلات  لا بد من وضوح أھم ما يميز فراغ وعمران المحور وھى

. 

 الوضوح
 

Ability 

  أثناء تصميم الواجھات
بين كتاف يمكن إضافة مفردات تساعد علي الاستمرارية مثل الأ

 ثيرات العرض .المحلات وتأ

 الاستمرارية
 

Continuity 
  أثناء تصميم الواجھات

في الواجھه علي تسلسل  يمكن من خلال المفرادات المستخدمة
 واضح وصريح بصريا من خلال المفردات .

 التسلسل
 

Sequence 
  أثناء تصميم الواجھات

التأكيد  ن يكون التكرار مفيد بحيث يعطي مدلول واضح فييمكن أ
المحور ذلك من خلال تكرار الوحدة التصميمية  لھذا الفراغى

 .المتشابھة وھي المحلات 

 التكرار
 

Repetition 

  أثناء تصميم الواجھات
اع متناغم بين المفردات المستخدمة فى الأكتاف يقيمكن عمل إ

 حساس بالملل .ودراسته بحيث لا يعطى إ

يقاعالإ  
 

Rhythm 

  أثناء تصميم الفراغ
تساعد ھذه الارتفاع و مستويات مختلفة على يمكن استخدام تغطيات

كذلك والمقياس و التغطيات على الوصول إلى النسب المثالية
 حساس بالاتساع في ھذا الفراغ .الإ

 التناسب والمقياس
 

Proportion 

  أثناء تصميم الفراغ
ل داخل الفراغ من خلا يمكن ضبط الاتجاه ناحية أماكن محددة

 حيث تجذب المارة لھذا المكان . وضع علامات مميزة

 الاتجاه
 

Direction 

  أثناء تصميم الفراغ
  من خلال التقاطعات يمكن أن يتم التأكيد علي التدرج الفراغى

 داخل المحور . الضيقةو والفراغات المتسعة 

 التدرج
 

Hierarchy 

  عمل بوابات للفراغأثناء 
تساعد علي تصميمھا بحيث يمكن عمل بوابات للفراغ ويجب 

 للماريين . توصيل الإحساس بالھيمنة والسيطرة البصرية

 الھيمنة
 

Dominance 

  رضياتأثناء تصميم الأ
رضيات للمحور الفراغي ذات نمط تصميمي يمكن عمل تصميم الأ

  واضح و معبر عن مضمون ما .
 ير .ر الخامات بحيث يكون الملمس له تأثويمكن تغيي

 النمط والملمس
 

Texture and Pattern 
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 : عناصر الفرش  
  من خلال ھذه العناصر : الجيد لعناصر فرش المحور الفراغى التوزيع علىكد التأ  

 الرصيف.  
 .الإضاءة 

 النحت و المنحوتات. 
 الشمعات. 
 المقاعد. 
  المزروعات والنباتات. 
 كشاك.الأ 

 ظللةماكن المالأ.  
 حاويات القمامة. 
 .العلامات الإرشادية 

 :  الدور المؤسسي والمشاركة المجتمعية  -د

 المحافظة من خلال( المشروع وترعاه تبنى الدولة(. 
 مجلس المدينة تكاتف الجھات الحكومية المختصة مثل الجھات المحلية)(. 
 تفعيل دور الغرفة التجارية بالمحافظة. 
 للمكان الحضارى والتاريخىث بالترا له علاقةللمشروع  وضع شعار أو مسمى. 
 عطائھم مميزات.المحلات الغير مرخصة وإصحاب وضاع أتقنين أ 

 لھم يمكن عمل لجنة من أصحاب المحلات وتفعيل آلية قانونية. 
 منھم. عقد اجتماعات بصفة دورية مع اللجنة المشكلة للمشروع لأخذ أرائھم فى القرارات التصميمية وأخذ الموافقة 

 

 :  تمام المشروعاللازم لإمرحله التمويل   -ه
  :  جزئين تقسيم عملية التمويل إلى

 سيةيوھو الخاص بواجھات المحلات (محددات المحور الرئ: ول الجزء الأ( : 

 :  في ذلك تيةيمكن أن تساعد ھذه النقاط الآصحاب المحلات ويقوم بتمويله أ                 

مامھم بحيث بل المسئولين ووضع التصور النھائى للمشروع أام من قعالمشروع والاھتمام ال العام بأھمية تھيئه الجو -
 .تحقيقه صبح لديھم ھدف يسعي الجميع إلىي

 رائھم.اركة معھم في مراجعة التصميمات والأخذ بآالمش -
 صحاب المحلات.تسدد علي فترات طويلة لمن يرغب من أبدون فوائد و توفير قروض حسنة -
 سعار.م نفس الخامات يعمل علي تقليل الأالتصميميه و استخدا التوحيد و التكرار لنفس الوحدات -
جزء من والمخالفات و مثل الغرامات الخاصة ةلمحلات من بعض الالتزامات المالية تجاه الدولاصحاب أ عفاءإ -

 الضرائب.
  المرخصة.التراخيص وھذا يعمل على المصدقية لدى المحلات و إلزام كل أصحاب المحلات باستخراج الأوراق الرسمية -
 .بالمحور إلغاء المعارض المؤقتة التى تؤثر علي حركة البيع فى المحلات الموجودةالجائلين و ةلغاء الباعإ -
 .خفض التكاليف توفير المعدات والأدوات المملوكة لدى مجلس المدينة يساعد على -
 تزيد بعد عمل ھذا المشروع. ىقيمه المحل التجار -
 إزالة كافة التعديات بأنواعھا. -
 توحيد شكل واجھات المحلات واللافتات. -
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 عناصر الفرش و التبليطاتوھو الخاص بفراغ المحور و:  الجزء الثاني. 

 التمويل : تساعد فى عمليةن يمكن أوھذه النقاط        

 والتى تكون قريبةالحديد  السكة للھيئات المختلفة مثلالفضاء  الخاصة بالدولة مثل بعض الأراضىمكانيات أجزاء من الإتوفير  -
 .سياراتالماكن انتظار في توفير أالمشروع  لخدمةمن المشروع 

 .ة تجاريةترفيھي استغلال بعض التقاطعات بعمل أنشطة ةادعإ المحور بحيث يمكن الدراسة الجيدة لمنطقة -
ة المشروع وكذلك يزيد من القيم ھذا يزيد من قيمةلمداخل المحور و فرعيةو عمل بوابات رئيسية -

 توجد عليھا. الإيجارية للإعلانات التى
ً أ ثيث للفراغات إلىالتأتقسيم عناصر  -  مع كل جزء علي حدة جزاء بحيث يمكن التعامل تمويليا

  ةنارأعمده الإكذلك ،و بھا إنشائھا الشركة التى تضع عليھا الإعلانات الخاصةتقوم ب البوابة مثلاف

  عناصر الفرش تكلفة خفض فى ويساعد ذلك نارة الشوارعة متخصصة فى إتقوم بتمويلھا شرك 

 .)٣١الشكل رقم ( .بالفرش هفى باقى العناصر الخاص وھكذا، 

 .الرصف لھذا المشروعوأعمال الترميم ولتطور  الدولةتخصيص جزء من ميزانية  -

  

  

  

   بعض عناصر الفرش

  

 بعض عناصر الفرش

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

)٣١الشكل رقم (  

)٣١الشكل رقم (
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 الدراسات التخطيطية والتنموية

 الدراسات التفصيلية والتصميمة

 بناء الفكر المؤسسى

نسب فى المنطقةإختيار المحور الأ

لى السياراتالقرارات من التحويل إ اسة تبعياتدر

 المشاركة المجتمعية

فى تصميم الفراغ العمرانى للمحورمراعاة مبادئ التصميم العامة 

لتجاريةفكار التصميمة التى تتناسب مع فكر المحاور امراعاة المعايير والأ

 التمويل اللازم للمشروع

تبنى الدولة رعاية المشروع

دور الغرفة التجارية تفعيل

تفعيل دور شيخ المھنة

عمل لجنة من أصحاب المحلات تمثلھم فى الاجتماعات

اشتراك أصحاب المحلات فى جميع القرارات ومراعاة ملاحظاتھم

الجزء الأول واجھات المحلات

: الجزء الثانى فرش فراغ المحور ويتم من خلال

محلات من خلال تسھيلات توفرھا الحكومة صحاب الأيقوم بالتموين 
 بالتنسيق مع أحد البنوك الحكومية

 

     Transit , semi , full mallتحديد نوعية المحور

دراسة استعمالات المحلات وتحديد المتطلبات الوظيفية

(Hardscape‐Softscape ( مراعاة عناصر الفرش التفصيلية فى

مكانيات المتوفرة لدى الدولة لصالح المشروعالإتوفير 

تحفيز أصحاب المحلات من خلال إعطائھم بعض المميزات والتسھيلات

 التنسيق بين جميع الجھات المختصة بالمشروع

 استغلال إمكانيات متاحة بالمحور وما حوله

 شركات الدعاية والاعلانات

ية ذا المشروع لتطوير البنجزء من ميزانية الدولة لصالح ھ تخصبص
 التحتية
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 : النتائج 
 بعواصم المحافظات إلى آلية تساعد على تفعيل دور المحاور التجارية فى أوساط المدن الثانويةصل التو .١

 .لتحويلھا إلى فراغات عمرانية تجارية
 .المحلات يساعد فى نجاح المحور الفراغى التجارىأصحاب تفعيل دور  .٢
 تحدد دور الدولة فى تبنى رعايةو التوصل إلى آلية تمويل مناسبة بحيث تخفف العبئ المادى على الدولة .٣

 .المشروع
 : التوصيات 

 باقى الاستفادة من آلية التفعيل لدور المحاور التجارية في أوساط المدن الثانوية بعواصم المحافظات فىيمكن  .١
 .ھذا يساعد فى حل المشكلة الفراغية فى أوساط المدن بالجمھوريةو بالدولةالمدن 

 – semi mallنواع محاور المشاه مثل يمكن عمل استكمال بعض الدراسات فى ھذا المجال من خلال باقى أ .٢

transit mall  

 .مالية اً عباءأنھا لا تكلف الدولة أ أن تتبنى الدولة مثل ھذه المشروعات وبخاصة .٣
 .زيادة تأثير دور الغرفة التجاريةالدور المؤسسى وذلك من خلال  تفعيل .٤
  .نجاح مثل ھذه المشروعات تفعيل دور المشاركة المجتمعية حيث أنھا من أھم عوامل .٥

  : المراجع 

 , للمستھلك تصميم الفراغات التجارية فى ضوء تأثير السلوك الشرائى,عصام محمد صلاح الدين محمود  .١
  م.١٩٩٨,عام  ةالقاھر جامعة,التخطيط العمراني  رسالة ماجيستير كلية

 .جامعة القاھرة, رسالة ماجيستير كلية الھندسة, المسارات التجارية كنواة للتنمية العمرانية,فت غادة علي رأ .٢
 ,اني التسوق في النسيج العمر تأثير سلوكيات التسوق على السمات المعمارية لخدمة,سليمان  إسلام نظمى .٣

 .م٢٠٠٧,عام بنھا  جامعة,  ة الھندسةدكتوراه كلي رسالة
 جامعة , رسالة دكتوراة كلية الھندسة, منظومة الفراغات العمرانية فى المدينة المصرية,حمد عواد جمعه عواد أ .٤

 .م٢٠١١عام ,بنھا 
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Abstract: 
 

This research paper aims at activating the role of commercial axis (main streets) in the 
secondary cities in the provincial capitals , In an attempt to solve the problem of the urban 
media, which became full of trade axes, which led to overcrowding and congestion, Within 
the framework of working to raise the efficiency of the commercial process, as well as 
provide a spatial environment suitable for the residents of these cities  
In particular the people of their communities, through the redrafting of these axes to play the 
role of empty spaces of urban areas of these cities and organized this mechanism through the 
relationship between all parties dealing with these axes, whether the state that is developing 
planning policies, shop owners, residents, Financing process, so that the hub will play its 
commercial role as well. 
 
 

 


